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https://www.instagram.com/fanny.havas
http://www.facebook.com/messages/t/fanny.havas
https://www.linkedin.com/in/fannyhavas/

CE QUL M’A MENE IC1

Café suspendu
Association pour le
partage du café

Développer votre m

La Ruche Coworking
Développement A L’ADDITION COMMANDEZ UN CAFE SUSPENDU,

. ON VOUS REMET UNE CARTE
marque/commercial

 «Donnerles ressorrcss isantes pour
V. — ]
! y permettre w@;rojets (lore. »

Color Your Bike
Side project : 4 ventes
rentables

Kisskissbankbank
Développement commercial

Capitaine Coco
Fondatrice et skipper du
bateau




ENTREPRISE CAPTTAINE COCO




’importance d’une opportunité de business unique
st ce que tout projet a besoin d’une marque ?

L’importance d’un message unique et différenciant

P 0 Trouver son nom de marque et 1’intérét du dépdt de
® [ ] [ ]

L’importance de sa communauté

Les différents type d’utilisateurs et la communauté
autour de chaque porteur/porteuse de projet

L’importance du tunnel de vente et adaptation a la
levée de fond

/,
Durée : 3h00-4h00
Stratégie de growth-hacking - Acquisition,
Engagement, Retention, Transformation

Stratégie de communication digitale
Techniques sur les réseaux sociaux

. s

Appréhender sa vie privée/vie professionnelle en
ligne




SCENARLSER, OUT MAIS
Quort

["INNOVATION COMME
POINT DE DEPART



3 PHASES “PRE PROJETS?”

2. Poser

imaginaires, révées, etc.

3. Choisir celle qui sera la

Serendipity Resources Fit Optimum Spend Operate Terminate
g OO R RN G

IDENTIFY

Decision Gate Options Isthere  Isthereatleast ~Whatisthe  Howshouldit  Deliver the Operate and
potential worth | one viable optimum be value achieve full
‘assessing? solution? solution? materialized? generator value potential

Serendipity Resources Fit Optimum Spend Operate Terminate
£2 & OO O O
IDENTIFY ) T

Is there Is there at Whatis the How should Deliver the Achieve full
Value  potential least one optimum it be value value

worth viable solution? materialized? generator potential
assessing? solution?

Brainstorm  Compare Modelling
Infl. Diag.  Simulation
Frame  Monte Carlo
Quantitative  Scenarios

Tools

CRITICAL
Value

Issues Assurance

Integration
Reality
How

CSFs




LE LEAN MANAGEMENT
VOUS PERMET DE RACONTER UNE
HISTOTRE AVANT MEME DYY ETRE
PARVENU VOUS MEME



. . . ) 1 )
Valider que vos outils de Avoir le minimum de Vendre a partir d’une
productions sont préts et ressources pour montrer ce hypothese que vous avez
peuvent étre préts que vous fafites sans 1’avoir formulee

A/\A ailt l
LE CLIENT A UNE ENVIE ETQRIL CONSTATE QUE VOUS

[L ACHETE VOTRE HYPOTHESE

UN BESOIN ETES BIEN PREPARE A LUI

Vous étes arrivés au bon

moment Vous montrez que votre Vous faites un devis / une
production est a la hauteur vente acceptee, vous pouvez
.y A 9 s
Vous avez déclenché son de la qualite attendue demarrer 1outil de

: production
envie



QUELQUEY ASTUCES Dt
BASE



sur internet

EXISTER EN TANT QUE 3)

(1) Mettez vous en avant BN

be‘L‘LeS _i mages Vo_i r U ne V_i déO \:ﬁges correspondant a fanny havas

y =
! & A

> Plus dimages pour fanny havas

Vidéos
—g o
b = - b ooy
Fanny Havas - #MonldéeFab - Fanny témoignage de Fanny >
KissKissBankBank Havas présente Café Havas
Marseille (19 04 2018) suspendu au FabTour
Ted La Fab Live
You fouTub: 2 YouTub

2 Soyez a jour dans vos réseaux q Mettez en place un mini_site
ou un landing

0‘ @Gﬂ strikingly

Facebook Twittter Google + Instagram Youtube Linkedin



base Marque de L’INPI

(3) Faire une recherche dans la

FAIRE EXISTER VOTRE IDEE Recherche

par NOM de marque

La recherche s'effectue sur les marques en vigueur : frangaises, de I'Union
T rouver vo t re nom d € mar q ue européenne et internationales (désignant ou non la France).
C’est une recherche assistée. Les résultats obtenus seront « élargis » par rapport

avec un processus créatif au libellé de la requéte.
B 4

\

Nomde la Yetiz F”
marque Ce champ est requis pour effectuer une recherche.

Classification @

des produits et
services Liste des classes ¥ Toutes les classes

Limiter aux marques mises a jour, il y a moins d'une semaine \,?)

TR

2 Valider les mots clés sur Faire une recherche des URLS
pour les recherches (l}) avec le nom de

futures de votr~ =m~v~un marque choisi

Google Trends
N

N



["IMPORTANCE
DE 5

(OMMUNAUTE
POUR DEMARRER




Objectifs

Acquisition de
communauté

A

100%

100% 50%

30%

>

MMNA A A ANAANA e




VENDRE LA PEAU DE
["OURS

(avant de 1’avoir tué)

Se montrer via de la vidéo,

des photos
crapper les données
ampagnes ads et facebook
Préventes

Emailing

Appels d’offres / appels a

projets

Crowdfunding !




PRINCIPES Dt
GROWTH HACKING

MUST & DO
POUR
DONNER ENVIE




MARCHE CIBLE ™ PROSPECT QUALLFLE > UTILISATEUR M AMBASSADEUR M TILISATEUR PAYANT

Activation - Crashtest

L'activation est une premiére
utilisation du produit. Vos visiteurs
vont s'inscrire a votre solution et
I'utiliser pour la premiére fois.

Recommandation, I'essayer,

c'est le recommander

La recommandation du produit des
utilisateurs aupres de leurs réseaux. Le
bouche-a-oreille connait le plus fort taux de
conversion.

Rétention - Le client reste

La rétention est I'utilisation réguliere. Vos

Acquisition - Attirer I'attention
L'acquisition est le nombre de personnes qui vont
arriver sur le site et qui laissent leurs
coordonnées.

clients vont utiliser votre produit plusieurs

“ fois et fréquemment.

<

Revenu - Passage a la Caisse

Ne jeter pas une grille de prix au visage de votre client.
Vous devez lui proposer une tarification qui
correspond au produit qu'il désire et a son portefeuille.
Les tarifs doivent étre présentés a la fin des 4 étapes
précédentes.

ENTONNOIR DE CROISSANCE



TROUVER VOS CLIENTS -
AQUISITION

(1

()

Identifier 3 typologies de
clients et dessiner leur
profil type

Customer empathy map

Scrapper les bases de données

Télécharger ou acheter des
bases de données (Facebook
avait utilisé les données des
étudiants de Harvard)

webhose.i0o import.io < dexi.io

(3)

(H

)

en posant des

questions au type de personnes
qui correspondent a vos
acheteurs

Infiltrer d’autres plateformes

Avec le code Embed, (Youtube a
infiltré MySpace, Paypal Ebay)

Allez sur le terrainjoig=Clahkt{:1g

un évenement et obliger les
participants a utiliser votre
service ou produits (Exemple
Tinder=Campus, Snapchat=
Lycées, Twitter=Evenements)


#

Identifier 3 typologies de
clients et dessiner leur
profil type.

Cette technique vous aidera
a découvrir les sentiments
de votre lectorat, leurs
pensées, peines et réactions
: “Que pense-t-elle/dil
vraiment ? Qu’est-ce qui
1’dinquiete ? Qu’est-ce qui
1’influence ? De quoi
parle-t-elle/il avec ses
ami(e)s ?




Connaitre les sujets tendances
dans votre domaine : analyse des

et des de

vos sujets

Analyse de la concurrence :

qui s’empare des et
mots clés? (exemple Eventbrite

=Yelp) <

SermirusH

Editer du contenu sur NegIAty
ou en tant qu’ I EAISTRIVERE

pour devenir une référence en
la matiere, et s’il faut,
faites appel a des auteurs.

textbroker

Chaque Mot Compte

Faire partager votre contenu
par votre proches et en
stimulant la viralité

Utiliser le Click Baiting

Quantifiez :
201 400 partages

Utilisez “comment” et “pourquoi”

140 300 partages

Utilisez “vous”

incollable sur... - 702 000 partages


https://app.buzzsumo.com/
https://trends.google.fr/trends/
https://www.textbroker.fr/auteurs-comment-fonctionne-textbroker
https://sympa-sympa.com/inspiration-conseils/14-astuces-tres-simples-qui-feront-de-toi-un-veritable-expert-dans-la-cuisine-57360/
https://www.foozine.com/comment-se-debarrasser-dun-mal-de-tete-en-5-minutes-et-sans-medicament-22855
http://www.demotivateur.fr/article/faites-ce-test-afin-de-savoir-si-vous-etes-incollable-sur-les-series-90-7941
http://www.demotivateur.fr/article/faites-ce-test-afin-de-savoir-si-vous-etes-incollable-sur-les-series-90-7941
#

Vous pouvez aussi observer
ce que vos concurrents font
et qui fonctionne en
utilisant des outils comme
Semrush, Buzzsumo, ou, si
vous n’avez pas de tel
logiciels, une simple
recherche Google fera
Vaffaire.

Buzzsumod®

nt Analyzer

Q

Facebook Analyzer

Content Res Q Influencers il Monitoring |5 Tiry BuzzSumo Pro

Question Analyzer  Trending Now  Backiinks

[ Pojecs () Login

Filter by Date ©
24 Hours
Past Week
Past Month

Past 6 Months

Past Year
Past2 Years
Past5 Years

Specifc Range

Only B2B Publishers

Country (TLD) ©® >
Language O >
Filter Domains >
Content Type O > |
Word Count © >
Publisher Size O >

—~00 semrusH
| Tous les outits
A Tableau de bord

Tableau de bord SEO

Analyse de domaine

Recherche organique
Backlinks

Recherche publctaire
Recherche LA
Amnonces display

Aanalyse dutrafic

Rangs

Content Analyzer

search  Analysis

growth hacking

How to run an Advanced Search

Sortby  Total Engagements -

The Best Growth Hacking Webinar Of All Time
By Vin Clancy
vinlancy.co

The Internet Is Going Crazy About This Growth Hacking Webinar.
By Vin Clancy —
acethegame.com

Facebook’s latest News Feed tweak penalizes Pages that solicit likes, shares - Marketing Land
By Tim Peterson
marketingland.com

12 of the Sassiest Brands on Social Media
By Sophia Bernazzani 7
hubspot com

st

7 Ways to Unleash the Power of Gamification in Your Marketing
By Alexander Bickov
Jeffbullas.com

E=) EEE

$ View Backlink

View sh

save
S View Backlinks
View Sharers

share

View Backlinks

sa
View Backlinks

5]
a

w Sharers,

share

Ve el domaine v | ustecom
e mor [ | [
. Vue d'ensemble du domaine "ulule.com” ® odversion
® RECHERCHE ORGANIQUE ® RECHERCHE PAYANTE ® BACKLINKS

Facebook  Twitter  Pinterest  Reddit
Engagements Shares  Shares Engagements

o -
0o -
0o -
0o -
° :

Pro

® ANNONCES SUR DISPLAY

209K € 413K =~

5.4 M o sscans

106 rovsserorammmonces

Rang de SEMRush 23K Mots clés 86

Mots clés 153K 3% Cotdutrafic 92k

Cotit dutrafic

MOTS CLES ORGANIQUES MOTS CLES PAYANTS

Domaines référents

Adresses IP référentes

153K Edieurs

166K Annonceurs

® ORGANIQUE ® PAYANT @ niotes ~

M 6M 1A 2a Permanent

Domaine par Domaine [ Y on

an
Diagrammes ' =

Analyse de mots clés v . =

Projets v B
Bon

Analyse des opportunités v

om
SEO Content Template MEILLEURS MOTS CLES ORGANIQUES (152,869)

SEO Writing Assistant K1
Lead Generation Tool
Listing Management 1

CPC Map [T

Motclé Pos. Volume  CPC(USD) Trafic

ulule 1) 60500 013 28,400

dragon 9@ 135000 031 4050
16) 8100 294 3,807



http://buzzsumo.com/

(3) Engager une communauté sur twitter

Identifiez les hashtags que votre
ACHVAIION audience cible utilise et abonnez-vous

aux comptes que votre audience suit.

. Regroupez vos articles sur feedly;
(1) Aller plus loin dans 1la

visualisationB

Postez au moins 3x par jour en

programmant vos tweets.
Faites des infographies

Vi ite: o=
& PIKTOCHART W7 visually § Hootsuite:  £;2HASHTAGIFY
(2) de vos O crowdfire

visiteurs : Construisez-vous un

carnet d’adresses.

eNewsLener
Créez un tactique emailing ﬂ
(Exemple craiglist => @
. Q % ma“c'“mp e Social Media
Airbnb) h

folowuson: £ w & § G |


https://visual.ly/solutions/data-visualization-information-design
https://mailchimp.com/en/
https://wpbuffs.com/hello-bar-alternatives-for-wordpress/
https://feedly.com/i/welcome
https://hashtagify.me/
https://hootsuite.com/fr/
https://web.crowdfireapp.com/
#

Vous pouvez aussi observer
ce que vos concurrents font

et qui fonctionne en
utilisant des outils comme
Semrush, Buzzsumo, ou, si
vous n’avez pas de tel
logiciels, une simple
recherche Google fera
1’affaire.

$900/ 3br - Sandpoint Getaway - Sleeps 8 (Sandpoint, ID)

AIrBNB | X

from Sarah Parness sarahpd44@gmail com
to  hous-ugkgs-1442803664@craigslist.org
date Mon, Nov 23, 2009 at 7:01 AM
subject  $900 / 3br - Sandpoint Getaway - Sleeps 8 (Sandpoint, ID)
** CRAIGSLIST ADVISORY — AVOID SCAMS BY DEALING LOCALLY
** Avoid: wiring money, cross-border deals, work-at-home
** Beware: cashier checks, money orders, escrow, shipping

** More Info: http://www craigslist org/about/scams htmi
Hey.

| am emailing you because you have one of the nicest listings on
Craigslist in Idaho, and | want to recommend you feature it (for free)
on one of the largest Idaho housing sites on the web, Airbnb. The
site already has 3,000,000 page views a month. Check it out here to
list now:

http://www airbnb com

- Sarah

3

® O ® | importio | Web Data Platic x | \§fimportio Magic | Web Dat x |

€ >C\ ic.import.jo/?si il query%3Dchair

=

import@ http://www.ikea.com/us/en/search/?query=chair

EEee

prodimg_im... link 1 more_option prodname_tet  © prodprice_pr.
1 ADDE Chair $12.50 Unit price ADDE Chair 1250 USD
2 rﬁ{ ADDE Chair $12.50 Unit price ADDE Chair 12.50USD
: | A BERNHARD Chair §149.00 Unit pri, BERNHARD Chair 149.00USD
s B BERNHARD Chair $149.00 Unit pri... BERNHARD Chair 149,00 USD
5 g BERNHARD Chair $149.00 Unit pri BERNHARD Chair 149,00 USD
6 BERNHARD Chair $149.00 Unit pri... BERNHARD Chair 149,00 USD
7 ﬁ LERHAMN Chair $35.00 Unit price LERHAMN Chair 35.00USD
8 el LERHAMN Chair $35.00 Unit price LERHAMN Chair 35.00USD
9 a NISSE Folding chair $12.99 Unit p. NISSE Folding chair 1299 UsD
w0 A4 VILMAR Chair $39.00 Unit price VILMAR Chair 39.00USD
n |4 BORJE Chair $49.00 Unit price BORJE Chair 49.00USD
2 | BORJE Chair $49.00 Unit price BORJE Chair 49.00USD
BORJE Chair $49.00 Unit price BORJE Chair 49.00USD
BORJE Chair $49.00 Unit price BORJE Chair 49.00USD

text_list_1

Tested for. 220 Ib, Depth: 181/2", )

Tested for. 220 Ib, Depth: 181/2",

Tested for. 220 Ib, Depth: 19.5/8",

Tested for. 220 Ib, Depth: 19.5/8",

Tested for. 220 Ib, Depth: 19.5/8",

Tested for. 220 Ib, Depth: 19.5/8",

Depth: 191/4”, Height: 33 1/2”, Se

Depth: 19174, Height: 33 1/2", Se

Tested for. 220 Ib, Depth: 18 1/2",

Depth: 21 5/8°, Seat width: 18 1/8

Tested for. 220 Ib, Depth: 21 5/8", H

Tested for. 220 Ib, Depth: 21 5/8", H

Width: 17 3/8 ", Depth: 21 5/8", Hei

Width: 17 3/8 ", Depth: 21 5/8", Hei

hide details 11/23/09 | 4 Reply l v



http://buzzsumo.com/

RETENTION

(1

A/B testing “split testing”

Collectez les données

Définissez des hypotheses et
des objectifs

Créez des variations et
lancez 1’expérience

Analysez vos résultats et I
implémentez les changements
nécessaires Google Analytics

2 pour vos

( ) premiers utilisateurs :
concours pour faire utiliser
1’app, exemple Youtube

o
<" optimze Ot jar


https://analytics.google.com/
https://optimize.google.com/optimize/home/
https://insights.hotjar.com

(1) AT IR Igelelild : permettre a vos

utilisateurs de partager rapidement leur

R[(OMMANDA"'ION comportement avec vous sur d’autres réseaux
(exemple Spotify => facebook et candy crush)

La recommandation du produit . ) . i

des utilisateurs auprés de (2) Organiser des operation de

leurs réseaux. pour vous faire recommander et des

programmes d’elRIREIRL) (Exemple THUNDER
Le bouche-a-oreille connait crédits Evernote => Dropbox)

le plus fort taux de
conversion.

(3) des personnes susceptibles de

recommander votre service a d’autres,

TOR 2 DESSOURCES FIABLES exemple :Box Inc employé => entreprises,

Hotmail => PS I Love you)

Recommandé par des amis CONFIANCE DE 92%

Avis des internautes CONFIANCE DE 70%

personnes influentes parmi les primos
utilisateurs (exemple d’Instagram)

Recommandation presse CONFIANCE DE 58%

il

(q) NEI AR - MR IO Els : utiliser des

www.datananas.com - B2B Sales Machine



EAEMPLES PERSONNELS

Un groupe “a moi”

=> “Faire du bateau a
Marseille”

Généraliste permet d’aspirer
les recherches de mots clés

et si ca marche => répond a

une demande

Des offres promo dans les
autres groupes.

Des connaissances qui
montent a bord et font 1la
promo eux-méme

_, Fanny Havas

e ¥ Membres fondateurs
-10h-@

Petite pub tardive en consultant Windy : Superbes météo ce week-end
si la girouette ne change pas d'ici la & donc resa ouverte pour des
sorties bateaux a plusieurs en mode voile coolos vraiment détente
(hein Axelle Way &)

Pour la team Un Mal Pour un Bien et mes amis je fais une petite
promo : celui qui raméne ses potes ou sa famille a sa petite place au
chaud d'offertes et de réservée

RESERVATIONS ¥
| | OUVERTES POUR LE #
WEEK-END PROCHAIN

| 58

E
Ncore Une g, Perbe méte
annoncee été,

Y
10h-16h - 90€ barbuc compris
R rriis ou 8
17h-19h30 - 50C a)

&‘., Fanny Havas % Auteur
e

Je précise que Axelle Way a déja pris une sortie et est

. Fanny Havas
&E © Admin
“1h-@®

Pourquoi féter les 1000?22 900 c'est incroyable !!! Merci d'étre tous ici
et respectueux et passionnées de mer &

Faire du bateau a Marseille >

GROUPE PRIVE - 900 MEMBRES
4 o s i G
6 ot

Ow ¢ 1 commentaire

sortie par force 6 sur Coco. Record impossible a détréner

lol

J'aime - Répondre - 10 h

(; Stephanie Ampart ¥
On peut monter & combien dans ton bateau miss?!?
(&

J'aime - Répondre - 10 h

O ‘7 Fanny Havas a répondu - 3 réponses 9 h



REVENUS

(1) Incitez a une (3) Créez des
avec une réduction (plusieurs

importante produits ou services vendus
ensemble)

(2) Augmentez vos tarifs régulierement (l}) Testez une période d’essai a

et annoncez-le en avance. Cette plutdt qu’une période
stratégie est a tester au cas par gratuite pour éliminer les
cas, mais elle marche utilisateurs a la motivation
remarquablement bien h limitée.


#
#

STRATEGLE Dt
COMMUNICATION
DIGLTALE



Quels sont vos besoins ?



Nuu.gam

En 3 mois (84 jours)

‘?

Qun
(‘“u\uw-
MG LE MOE MIMAL PMS LEWEL TE VIEAS

b

WP LES MMAINS (ST EAVDYE UNE SOUWE IYAGEUR

WEL TOITES LES WTORMATUNS SUR LE GENRE
HUMAIY €T MTRE SEOVETE

Oy

PETIT TETAS SOWENT U EMSSURE

AN,
=

TN REMARWE AFRES LE TRAVAL L'AmAN

ANE A PRATIUER UA MITRE TRAVAL FPLUS PHrSiue

£
A
A
NS LAVIE TE QASSE LES GEAS EA TORTION
VE LEUR FORTE JE SALLE JE BAM.

f/g
159 \‘
(‘wwn..
LES GRECS MUS ONT LEGUES LAROMTELTURE
VES PLUS BELLES VILLES § 'EURIPE

’.‘:’\
/"uuw“ ¥

SAVEZ-VIUS (UEN ROYENE LES FEWES SO
PLUS PETITE JE S0 ?

s

L \
(k‘l&wu

TN SKMIT LES QAISES JES RESEAUK SOOMIX
KES MMEES SONT (NS JES FUSSMTS

S
&

O OWPTE ENVIRON & RATS POURK | PARISIEN
ET 2 POUR | MARSEILLAIS


https://www.instagram.com/accounts/login/?next=%2Fnuu.gam%2F&source=profile_posts
https://www.instagram.com/accounts/login/?next=%2Fnuu.gam%2Ffollowers%2F&source=followed_by_list
https://www.instagram.com/accounts/login/?next=%2Fnuu.gam%2Ffollowing%2F&source=follows_list
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Statistiques de la publication Statistiques de la publication
™ e 7 = Visites de profil 24
219 5 36 19
Clics vers le site web 1
Le fameux pipe de
transformation 24 907 Découverte ©
Visites de profil Couverture

907

Interactions @ Comptes atteints
10 % ne vous suivaient pas

24 Abonnements 1
Actions réalisées a partir de cette publication

Couverture 907

Visites de profil 24
Impressions 1084
Clics vers le site web 1 Bspls faceyel 930
Depuis les hashtags 13
Découverte @ Depuis explorer 1
Autre 90

907

Comptes atteints

o Il s'agit de I'endroit ou votre publication a été la plus vue.
10 % ne vous suivaient pas 9 P p

Elle a obtenu le plus d'impressions sur Accueil, Hashtags et
Découvrir.

Abonnements 1



ACQUERIR DE ZERO
SCRATCH)

ual SFR 4G 3 11:24 10 %1% )

< Statistiques de promotions

Publiée le 03/01/2020, a 23:17

@ 433 Q> R 64

Interactions

550

Clics de la promotion
Visiter le profil

90 % de la promotion

Découverte

28 604

Personnes touchées
100% ne vous suivaient pas
99% provenaient de votre promotion

Impressions 37141
80 % de la promotion

A QA B O @

ul SFR 4G 11:24

< Statistiques de promotions

WTLUUVCI LT

28 604

Personnes touchées
100% ne vous suivaient pas
99% provenaient de votre promotion

Impressions 37141
80 % de la promotion

Abonnements

Promotion

2 jours
Ecoulée(s) pendant la promotion
C'est le dernier jour de votre promotion

Dépensé 20 €
100 % de votre budget de 20 €

Audience

A QA B O @




ACQUERTR
SCRATCH)

al SFR 4G 11:24

DEIERD (10N

2 jours
Ecoulée(s) pendant la promotion
C'est le dernier jour de votre promotion

Dépensé
100 % de votre budget de 20 €

Audience

28% 72%

Hommes Femmes

al SFR 4G 11:24
< Statistiques de promotions
2 jours

Ecoulée(s) pendant la promotion
C'est le dernier jour de votre promotion

Dépensé
100 % de votre budget de 20 €

Audience

M %0%)

20€




all SFR 2 11:21 @ 38%® )
< Statistiques de promotions

73 % depuis la derniere promot'ion

Accéder au site web 14
0 % depuis la derniere promotion

Découverte

119 529

Personnes touchées
98% ne vous suivaient pas
90% provenaient de votre promotion actuelle

Impressions 145 512
80 % depuis la derniére promotion
Abonnements 135

Promotion

8 jours
Ecoulée(s) pendant la promotion
C'est le dernier jour de votre promotion

Dépensé 30€

100 % de votre budget de 30 €

A Q ® o O

all SFR & 11:21 @ 38%® )
< Statistiques de promotions
i
=)

VRS NELLEURS SrSTENE S0k M WE

Publiée le 21/02/2020, a 07:36

® 14K Qn n 217

Interactions

898

Clics de la promotion

Visiter le profil 1226
73 % depuis la derniére promotion
Accéder au site web 14

0 % depuis la derniére promotion

Découverte

1185629

Personnes touchées
98% ne vous suivaient pas
___ 90% provenaient de votre promotion actuelle

A QA ® O O
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@ ohchouettecom
semble a un lapin pelucheux !

Voici Jorunna parva, une limace

res:

ER DES
[y

RENCONTR
PASSTONN



AVOTR DU RECONFORT T i @ s 1o
DU SOUTIEN

Cercle 1 L'originalité ! Merci A Merci !

J'imagine aha! Ce compte est Avec plaisir !
super en tout cas, j'aime Ton contenu est intéressant,
beaucoup! C'est peu commun et dréle et bien fait alors

c'est beaucoup trop chou @ @  franchement continu @

@clemence.w420

® ®

Vue par 139 Vue par 185
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Celle ci est

COPAIN LAPIN bien comme
blague

Toucher le cercle 2

MARIUS
LE LAPIN PE NUU

B\
’Y.\\‘ ﬂ
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T'M UN TEL SOUS ABONNEMENT ORMGE

@nuu.gam

(@Il

@ Envoyer un message

& Envoyer un message ”




Atteindre le cercle 3 grace
a des gros comptes

@jouissance.club - 119
publications - 444k abonnés

@gomargu - 326 publications
- 18,7k abonnés

o<o

@nuu.gam

;_/22

7l

“
Clleeciiuen

MAIS NUL N'EST CENSE IGNORER TOUSSACE CLUB
Sl VEUT SOUSCRIRE A KON PETIT (OEUR

LA A4

Consécration @

Merci
@jouissance.club

Vue par 170 Plus

Vue par 146


https://www.instagram.com/accounts/login/?next=%2Fjouissance.club%2F&source=profile_posts
https://www.instagram.com/accounts/login/?next=%2Fjouissance.club%2F&source=profile_posts
https://www.instagram.com/accounts/login/?next=%2Fjouissance.club%2Ffollowers%2F&source=followed_by_list
https://www.instagram.com/accounts/login/?next=%2Fgomargu%2F&source=profile_posts
https://www.instagram.com/accounts/login/?next=%2Fgomargu%2Ffollowers%2F&source=followed_by_list

QU’EN AVEZ VOUS PENSE]



ENQUETE DE SATISTACTION - MODELE VIERGE

Prenez pour modeéle cette charte qui demande d’entourer le chiffre qui
correspond le plus a votre estimation et reporter les notes dans le
tableau de résultat en slide suivante. Merci !

satisfaction globale 5 5
4 4

5 5
Qualité de l’animation

Plus le chiffre est élevé plus grande votre satisfaction est.



ENQUETE DE SATISFACTION - RESULTATS

Update 21/10

Prénom ou bien :

laisser blanc
pour Anonyme

Satisfaction
globale
(de 5 a 1, 5 étant
le plus élévé)

Apport sur le
plan
professionnel
(de 5 a 1)

Qualité de
1’animation
(de 5 a 1)

Qualité des
échanges entre
les participants
(de 5 a 1)

Conclusion
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MOTS CLES

BACKLINK s
(0 NT [ N U textbroker

Google Trends

eeeeeeeeeeeeeee

DONNEES
webhose.io
EMATLING o

G Crowdfire

O feed

§ Hootsuite:

21 HASHTAGIFY
V&V Find, Analyse, Amplify

VISUALLSATION

& PIKTOCHART

¥ visually


https://feedly.com/
https://app.buzzsumo.com/
https://trends.google.fr/trends/
https://www.textbroker.fr/auteurs-comment-fonctionne-textbroker
https://visual.ly/solutions/data-visualization-information-design
https://mailchimp.com/en/
https://wpbuffs.com/hello-bar-alternatives-for-wordpress/
https://hashtagify.me/
https://hootsuite.com/fr/
https://web.crowdfireapp.com/

Google Analytics

RETENTION

A/B TESTING

GAMIFICATION

RECOMMANDATIONS

PARRAINAGE
INFILTRATION
SOCTAL PROOF
INFILTRATION

MARKETING D"INFLUENCE

REVENUS

SOUSCRIPTION ANNUELLE
OFFRE GROUPEF
PERIODE D ESSAT

AUGMENTATION


https://analytics.google.com/
https://optimize.google.com/optimize/home/
https://insights.hotjar.com

Serendipity Resources Fit Optimum Spend Operate Terminate

4o &

Is there Is there at What is the How should Deliver the
Value  potential least one optimum it be value
worth viable solution? materialized? generator
assessing? solution?

Compare Modelling Planning  Benchmark
Infl. Diag.  Simulation erience  Contro
Frame Monte Carlo

Quantitative  Scenarios

No need for  CRITICAL

I Value
e Assurance
Integration

CSFs Reality

& <& <& < &

Achieve full
value
potential

Decision Gate Options




Decision Gate Options

OUVERTURE D'ESPRLT/ b IDEATION PAk ERe

Serendipity Resources Fit Optimum Spend Operate Terminate

>

AL

& &

Bthere | Bthereatleast| Wimtmihs: | Howshouldit | Delivesihe Operate and
potential worth one viable optimum be value achieve full
assessing? solution? solution? materialized? generator value potential

ble notlo conwi pt




Identifier 3 typologies de
clients et dessiner leur
profil type.

Cette technique vous aidera
a découvrir les sentiments
de votre lectorat, leurs
pensées, peines et réactions
: “Que pense-t-elle/dil
vraiment ? Qu’est-ce qui
1’dinquiete ? Qu’est-ce qui
1’influence ? De quoi
parle-t-elle/il avec ses
ami(e)s ?




Vous pouvez aussi observer
ce que vos concurrents font
et qui fonctionne en
utilisant des outils comme
Semrush, Buzzsumo, ou, si
vous n’avez pas de tel
logiciels, une simple
recherche Google fera
Vaffaire.

Buzzsumod®

nt Analyzer

Q

Facebook Analyzer

Content Res Q Influencers il Monitoring |5 Tiry BuzzSumo Pro

Question Analyzer  Trending Now  Backiinks

[ Pojecs () Login

Filter by Date ©
24 Hours
Past Week
Past Month

Past 6 Months

Past Year
Past2 Years
Past5 Years

Specifc Range

Only B2B Publishers

Country (TLD) ©® >
Language O >
Filter Domains >
Content Type O > |
Word Count © >
Publisher Size O >

—~00 semrusH
| Tous les outits
A Tableau de bord

Tableau de bord SEO

Analyse de domaine

Recherche organique
Backlinks

Recherche publctaire
Recherche LA
Amnonces display

Aanalyse dutrafic

Rangs

Content Analyzer

search  Analysis

growth hacking

How to run an Advanced Search

Sortby  Total Engagements -

The Best Growth Hacking Webinar Of All Time
By Vin Clancy
vinlancy.co

The Internet Is Going Crazy About This Growth Hacking Webinar.
By Vin Clancy —
acethegame.com

Facebook’s latest News Feed tweak penalizes Pages that solicit likes, shares - Marketing Land
By Tim Peterson
marketingland.com

12 of the Sassiest Brands on Social Media
By Sophia Bernazzani 7
hubspot com

st

7 Ways to Unleash the Power of Gamification in Your Marketing
By Alexander Bickov
Jeffbullas.com

E=) EEE

$ View Backlink

View sh

save
S View Backlinks
View Sharers

share

View Backlinks

sa
View Backlinks

5]
a

w Sharers,

share

Ve el domaine v | ustecom
e mor [ | [
. Vue d'ensemble du domaine "ulule.com” ® odversion
® RECHERCHE ORGANIQUE ® RECHERCHE PAYANTE ® BACKLINKS

Facebook  Twitter  Pinterest  Reddit
Engagements Shares  Shares Engagements

o -
0o -
0o -
0o -
° :

Pro

® ANNONCES SUR DISPLAY

209K € 413K =~

5.4 M o sscans

106 rovsserorammmonces

Rang de SEMRush 23K Mots clés 86

Mots clés 153K 3% Cotdutrafic 92k

Cotit dutrafic

MOTS CLES ORGANIQUES MOTS CLES PAYANTS

Domaines référents

Adresses IP référentes

153K Edieurs

166K Annonceurs

® ORGANIQUE ® PAYANT @ niotes ~

M 6M 1A 2a Permanent

Domaine par Domaine [ Y on

an
Diagrammes ' =

Analyse de mots clés v . =

Projets v B
Bon

Analyse des opportunités v

om
SEO Content Template MEILLEURS MOTS CLES ORGANIQUES (152,869)

SEO Writing Assistant K1
Lead Generation Tool
Listing Management 1

CPC Map [T

Motclé Pos. Volume  CPC(USD) Trafic

ulule 1) 60500 013 28,400

dragon 9@ 135000 031 4050
16) 8100 294 3,807



http://buzzsumo.com/

Vous pouvez aussi observer
ce que vos concurrents font

et qui fonctionne en
utilisant des outils comme
Semrush, Buzzsumo, ou, si
vous n’avez pas de tel
logiciels, une simple
recherche Google fera
1’affaire.

$900/ 3br - Sandpoint Getaway - Sleeps 8 (Sandpoint, ID)

AIrBNB | X

from Sarah Parness sarahpd44@gmail com
to  hous-ugkgs-1442803664@craigslist.org
date Mon, Nov 23, 2009 at 7:01 AM
subject  $900 / 3br - Sandpoint Getaway - Sleeps 8 (Sandpoint, ID)
** CRAIGSLIST ADVISORY — AVOID SCAMS BY DEALING LOCALLY
** Avoid: wiring money, cross-border deals, work-at-home
** Beware: cashier checks, money orders, escrow, shipping

** More Info: http://www craigslist org/about/scams htmi
Hey.

| am emailing you because you have one of the nicest listings on
Craigslist in Idaho, and | want to recommend you feature it (for free)
on one of the largest Idaho housing sites on the web, Airbnb. The
site already has 3,000,000 page views a month. Check it out here to
list now:

http://www airbnb com

- Sarah

3

® O ® | importio | Web Data Platic x | \§fimportio Magic | Web Dat x |

€ >C\ ic.import.jo/?si il query%3Dchair

=

import@ http://www.ikea.com/us/en/search/?query=chair

EEee

prodimg_im... link 1 more_option prodname_tet  © prodprice_pr.
1 ADDE Chair $12.50 Unit price ADDE Chair 1250 USD
2 rﬁ{ ADDE Chair $12.50 Unit price ADDE Chair 12.50USD
: | A BERNHARD Chair §149.00 Unit pri, BERNHARD Chair 149.00USD
s B BERNHARD Chair $149.00 Unit pri... BERNHARD Chair 149,00 USD
5 g BERNHARD Chair $149.00 Unit pri BERNHARD Chair 149,00 USD
6 BERNHARD Chair $149.00 Unit pri... BERNHARD Chair 149,00 USD
7 ﬁ LERHAMN Chair $35.00 Unit price LERHAMN Chair 35.00USD
8 el LERHAMN Chair $35.00 Unit price LERHAMN Chair 35.00USD
9 a NISSE Folding chair $12.99 Unit p. NISSE Folding chair 1299 UsD
w0 A4 VILMAR Chair $39.00 Unit price VILMAR Chair 39.00USD
n |4 BORJE Chair $49.00 Unit price BORJE Chair 49.00USD
2 | BORJE Chair $49.00 Unit price BORJE Chair 49.00USD
BORJE Chair $49.00 Unit price BORJE Chair 49.00USD
BORJE Chair $49.00 Unit price BORJE Chair 49.00USD

text_list_1

Tested for. 220 Ib, Depth: 181/2", )

Tested for. 220 Ib, Depth: 181/2",

Tested for. 220 Ib, Depth: 19.5/8",

Tested for. 220 Ib, Depth: 19.5/8",

Tested for. 220 Ib, Depth: 19.5/8",

Tested for. 220 Ib, Depth: 19.5/8",

Depth: 191/4”, Height: 33 1/2”, Se

Depth: 19174, Height: 33 1/2", Se

Tested for. 220 Ib, Depth: 18 1/2",

Depth: 21 5/8°, Seat width: 18 1/8

Tested for. 220 Ib, Depth: 21 5/8", H

Tested for. 220 Ib, Depth: 21 5/8", H

Width: 17 3/8 ", Depth: 21 5/8", Hei

Width: 17 3/8 ", Depth: 21 5/8", Hei

hide details 11/23/09 | 4 Reply l v



http://buzzsumo.com/

NOT SURE WHICH PLAN TO CHOOSE? (%) WATCH OUR SHORT VIDEO AND DECIDE WHICH BEST FITS YOUR BUSINESS.

STANDARD ANNUAL PRO ANNUAL ENTERPRISE ANNUAL
e LEADPAGES™ PRICING $25 $40 $67
Per Month (Paid Annually) Per Month (Paid Annually) Per Month (Paid Annually)
$447 $864 Over 40% off $u63
Unlimited Landing Pages/Unlimited Domains v v v SAVE UP TO 40%
All Page Templates and LeadBoxes™ v v v e LD
Works With WordPress (Optional) v v v Month-by-month
Embed on Any Site v v v
Advanced HTML Export v [V 4 v
2 Year billing
A/B Split Testing b 4 v v
LeadLinks™ x v v
Access To Our Affiliate Program b 4 [V 4 (v 4
Upload Custom Landing Page Templates x v v
15t Priority Email Support X v v
e 2 Implementation Coaching Program x x v
All existing members’ who already have or who sn-gn up for a_n Sub-Accounts X Sub-Accounts Available 2Free Sub-Accounts
annual or quarterly account before the change, will keep their
= 5 Support Method Email Email + Live Chat Email + Live Chat + Phone
current price for life. Forever.
HubSpot and Salesforce Integration b 4 b 4 v
We'll never increase it, we'll grandfather you over, even 10 years s e x x .
from now, hand on heart, promise. e . % ¥ (10052 onh
Ry GET STARTED GET STARTED
And to help you make that decision here's a one-off deal because we _ m _ $/
love you. Y - R R

Click here to sign up, or upgrade, to an annual account now at the
old prices and we'll give you 50% off your first payment.

That's a saving of $978 for the next year.

If you think you are going to need or want something from us in the
future (and believe me, you are :) then this is your last chance,
you'll thank yourself down the track.
http://premium.wpmudev.org/join/?coupon=LASTCHANCE #signu

Exciting times! Join us for the long run as we take WordPress to
another level.



FANNY HAVAS

MARKETER, BLZDEV ET MARIN DE MON PROJET

06 32 40 70 63
Fanny.havas5@gmail.com

© @ in



https://www.instagram.com/fanny.havas
http://www.facebook.com/messages/t/fanny.havas
https://www.linkedin.com/in/fannyhavas/

